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本誌に●回登場�人気度�

平均年商●●●万円�売上げ� 平均●●●アクセス�1ヶ月のアクセス数�

平均●●人�1ヶ月の購入者数� 平均●●●●円�客単価�

人気の秘密�

①地方名産品の購入を望む消費者層が存在�
②贈答品の定番アイテムが多い�
③実店舗との併売が可能�

06 Food sales
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勝 ち 組 ヒ ス ト リ ー �

2001年�
4～6月�

2002年�
1～3月�

2002年�
10～12月�

2003年�
7～9月�

2004年�
4～6月�

万円�

購入者及び希望者の
みを対象にしたメルマ
ガを発刊する。�

2002年4月�

トップページの画像を
シズル感のあるものに
変更する。�

2003年10月�

国内でBSE感染牛が
発見されたことが報道
され、牛肉販売が大き
く落ち込む。�

2001年9月�

香川県内の食肉加工
販売会社が、輸入肉
の讃岐牛偽装販売が
発覚、報道される。�

2002年2月�

米国でBSE感染牛が
発見され、米国からの
牛肉輸入が停止される。�

2003年12月�

商品解説動画を本格
的に配信する。また、
精肉店向けのオリジナ
ルソフトを導入。�

2004年9月�

朝日新聞にショップの
紹介記事が掲載される。�

2003年1月�

コンビニ決済を採用。�
2002年10月�

アフィリエイトを実施し、
販売網を構築する。現
在では約1200軒の提
携店舗があり、「讃岐牛」
で検索するとgoogleで
は3ページほど本店舗と
代理店が独占。�

2001年10月�

アンケートによる
讃岐牛のプレゼン
ト企画を開始する。�

2001年4月�

2001年9月�

2001年10月�

2003年9月�

BSE問題に関する�
問い合わせメール殺到�次ページ�

Point 1勝ち抜け�

うりうり教習所の�
セミナーに参加� 次ページ�

Point 1勝ち抜け�

オンラインショップ�
マスターズクラブに加入�次ページ�

Point 1勝ち抜け�

讃岐牛お試しセットで�
「不味かったらお金�
いりません」を標榜� 次ページ�

Point 2勝ち抜け�

2002年1月�
100

200

300

400
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Point 1

讃岐牛偽装事件�

国内でBSE感染牛発生�

ネットショップ�多数の問い合わせ�メールが連日届く�
真摯な対応と�
正確な情報を公開�

お店の�
信頼度アップ！�

問題発生� 対策� 結果�

月の売上げが�
60％減少�

有益な�
手だてなし� 支店を閉鎖�実店舗�



有益情報ゲット！�

売上げアップの�
戦略ゲット！�

オンラインショップ�
マスターズクラブの�
メーリングリスト や�
会合 に参加�

うりうり教習所の�
セミナー に�
3ヶ月通う�
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S H O P  D A T A

Point 2

Point 3

讃岐牛お試しセット�

美味�

不味かったら�
お金�

いりません�
お手頃�
価格�

お
客
様�

お
客
様�

お
客
様�

販売�

多くが�
リピーターに�

おいしい！�


